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Forord

Unitalent fungerar som en agentur och strategisk partner inom kompetensforsérjning och
talangutveckling. Vi hjalper foretag att tdnka langsiktigt, investera i framtidens kompetens
och stdrka sin konkurrenskraft. Genom att kombinera var narhet och erfarenhet av
akademiska talanger med en stark forankring i det lokala naringslivet satter vi ratt
akademiska talang i rampljuset utifran just era behov. Studien har genomforts av tva
studenter vid Linkdpings universitet, Daniel Burden och Madeleine Hlawatsch, som bada ar i

sitt fjarde ar pa Civilingenjorsprogrammet i Industriell Ekonomi.



Sammanfattning

Denna medlemsundersokning genomfordes pa uppdrag av Biodlarnas riksforbund med
syftet att kartlagga medlemmarnas asikter om férbundet och anvanda resultaten som
underlag for fortsatt utvecklingsarbete. Undersékningen utfordes genom en enkat som
skickades ut via e-post till medlemmarna samt genom telefonintervjuer med medlemmar
utan registrerad e-postadress. Fragorna i enkaten var indelade i bakgrundsfragor, fragor om
medlemmarnas biodlingsverksamhet, deras engagemang i forbundet samt hur de foéredrar
att ta emot information. Sarskild vikt lades vid fragor om Bitidningen, dar malet var att
undersdka medlemmarnas installning till en majlig forandring dar antalet tryckta nummer
minskas och fler digitala nyhetsbrev skickas ut.

Svarsfrekvensen var 1ag, med endast 27,8% av medlemmarna som besvarade enkaten.
Resultaten jamfordes med tidigare medlemsundersdkningar fran 2020 och 2022, vilket
visade att medlemmarnas asikter till stor del ar konsekventa éver aren. Dock kan vissa
skillnader bero pa den lagre svarsfrekvensen i arets undersékning och en potentiellt
annorlunda grupp av respondenter.

Ett framtradande resultat var att medlemmarna overlag var negativa till forandringen av
Bitidningen. Manga uttryckte en stark preferens for att behalla nuvarande antal tryckta
nummer och var skeptiska till en évergang till fler digitala nyhetsbrev. Baserat pa detta
rekommenderas att férandringen inte implementeras direkt, utan gradvis och med tydlig
kommunikation for att skapa acceptans och minimera motstand.

Biodlarnas syfte ar att finnas till och skapa mervarde for sina medlemmar, men utmaningen
ar att attrahera nya medlemmar och planera langsiktigt infor kommande medlemmar som
forvantas ha en helt annan digital vana an dagens medlemmar.

| arbetet framgar att medlemmarna i Sveriges Biodlares Riksférbund ar aldre, dar cirka 60%
ar over 60 ar, vilket innebar att majoriteten inte prioriterar digitala alternativ. Det dr dock
viktigt att forbereda for det kommande generationsskiftet, dar en storre andel av
medlemmarna forvantas ha storre vana vid digitala kommunikationssatt. Darfor ar det dven
av stor betydelse att forbattra hemsidans anvandarvanlighet och starka kommunikationen
via internet. Aven om f& medlemmar fér nirvarande féljer Biodlarna pa sociala medier, r
dessa plattformar viktiga for att attrahera nya och yngre medlemmar, samt fér att mota
behoven hos den nya generationen som i hogre grad foredrar digitala kommunikationssatt.



Inledning

| féljande avsnitt presenteras arbetets bakgrund och syfte.

Bakgrund

Biodlarna, Sveriges Biodlares Riksforbund, ar en intresseorganisation for landets biodlare.
Drygt 270 lokalféreningar ar idag anslutna till forbundet. Dessa ar uppdelade i 25 olika
distrikt och har tillsammans cirka 16 000 medlemmar, 6ver hela Sverige.

Biodlarnas uppdrag gar att sammanfatta i tva olika omraden, dar det forsta handlar om att
finnas till och gora nytta for biodlarna, dvs medlemmarna, och det andra att géra nytta for
biodlingen. | och med detta bedriver Biodlarna ett omfattande arbete for att knyta kontakter
med myndigheter och andra organisationer som kan paverka saker som har betydelse for
biodlingsverksamheten. Det kan till exempel vara att paverka lagar och foérordningar eller
skapa ekonomiska resurser for medlemmarnas-, foreningarnas- eller distriktens verksamhet.
Det kan ocksa vara att marknadsfora biodlingen sa att fler blir intresserade att bli biodlare.

Forbundet ar medlem i nagra internationella biodlarorganisationer och genom medlemskap i
Lantbrukarnas Riksforbund ar forbundet dven féretratt i COPA/COGECA som arbetar i Bryssel
och kan pa sa vis paverka de beslut som fattas dar, som berdér biodlingen.

Syfte

Syftet med denna rapport ar att kartlagga medlemmarnas synpunkter pa forbundets arbete
och anvénda resultaten som underlag for framtida utveckling. Undersokningen fokuserar pa
sarskilt pa Bitidningens popularitet och framtida roll.



Metod

| féljande avsnitt presenteras hur arbetet har genomférts. Avsnitten som féljer behandlar
datainsamling, enkdtutformning, databearbetning och potentiella felkdllor.

Datainsamling

Datainsamlingen gjordes genom en webbenkdt och telefonintervjuer. Webbenkaten
skickades ut via e-post till alla medlemmar i forbundet som hade en e-postadress
registrerad. Totalt skickades enkaten till 13 952 medlemmar och genererade 3882 svar, vilket
ar en svarsandel pa 27,8 procent. Detta dr en minskning pa 7,2 procentenheter jamfort med
senaste undersokningen. Enkaten var 6ppen mellan den 2024-11-05 och 2024-12-01 och
utover det inledande e-postmeddelandet skickades en paminnelse. Telefonintervjuer
genomfordes slumpmassigt pa medlemmar utan registrerad e-post. Totalt genomférdes 10
stycken telefonintervjuer.

For att mojliggéra en jamforelse och analys av utvecklingen i forbundet har dven resultatet
av medlemsundersékningen som genomfordes ar 2022 och 2020 anvands. Hansyn har dock
tagits till att enkaterna inte ar identiska och att flera fragor tagits bort eller byts ut.

Utformning av enkat och telefonintervjuer

Enkdten som anvandes i denna undersdkning ar baserad pa den som anvandes vid
medlemsundersékningen som genomférdes ar 2022, men har modifierats efter férbundets
nuvarande behov och feedback fran den tidigare undersokningen. Enkéatverktyget
Survey&Report har anvants vid utformning av enkaten. Enkaten skickades ut via Biodlarnas
riksférbunds e-post i form av en lank med forhoppning om en hogre svarsfrekvens.

Enkaten bestod av 21 fragor samt foljdfragor till nagra av dessa, fragorna ar indelade i fyra

kategorier:
e Bakgrund
e Biodlarens verksamhet
e Medlemskap och engagemang i forbundet
e Informationsspridning i férbundet



Bakgrundsfragorna har anvants for att analysera svaren och se trender i hur medlemmarna
har svarat, och behandlar bland annat respondentens alder, distriktstillhérighet och ar som
biodlare. Darefter foljer fragor som ror biodling och medlemskapet i Biodlarnas riksforbund.

Fragelogik har tillampats for att sdkerstalla att respondenterna besvarade samtliga 21 fragor.
Foljdfragorna var endast aktuella beroende pa hur respondenten svarade pa foregaende
fraga. Till exempel behévde en respondent som saljer honung svara pa foljdfragor om
honungsforsaljning, medan de som inte sdljer honung automatiskt skickas vidare till nasta
relevanta fraga. Detta har dven anvants for att minimera bortfall i fragesvaren genom att
halla enkaten relevant for respondenterna.

Fragorna bestod antingen av envalsfragor, dar endast ett svarsalternativ kunde viljas, eller
flervalsfragor, som tillat respondenterna att valja flera svarsalternativ. Procentsatserna som
redovisas for flervalsfragorna anger andelen respondenter som valde respektive alternativ i
forhallande till det totala antalet som besvarade fragan. Detta innebar att summan av
procentsatserna kan Overstiga 100%. Vissa fragor var dessutom fritextfragor, dar
respondenterna hade majlighet att lamna 6ppna svar i form av egen text.

Telefonintervjuerna fokuserar pa den intervjuades bakgrund, sdsom alder, distrikt och antal
ar som biodlare. Darefter stélldes fragor om deras installning till mer digitala alternativ.

Databearbetning

| enkaten ingick fragor med text svar. Till analysen med fritextsvar har bade word clouds och
word trees anvants. Word clouds fyller funktionen att redovisa de mest frekventa orden som
respondenterna anvant i fritextsvar. Det gar inte att sdga nagot om i vilken kontext orden ar
sagda, av den anledningen kompletteras analysen av fritextsvar med word trees. | ett word
tree far man se vilka sekvenser av ord som a&r vanligast och kan darigenom se
sammanhanget som ordet anvands i. Utover word cloud och word trees har fritextsvaren
ytterligare studerats i Microsoft Excel for att komplettera de tva verktygen.

Felkdllor

| en statistisk undersékning som denna finns det en mangd olika felkallor som kan paverka
resultatet i storre eller mindre utstrackning. | denna rapport ar det framforallt méjligheten
att na onskad malgrupp som behdver tas hansyn till. | detta arbete har vi arbetat for att
minimera effekterna av dessa omraden i sa stor utstrackning som majligt men vissa omraden
bor anda belysas.



Det finns en viss problematik kopplad till att det inte finns e-postadresser tillhérande alla
medlemmar hos Biodlarna. D& enkaten endast sandes ut via e-post blir det inte mojligt for
medlemmar utan en registrerad e-post hos Biodlarna att svara pa enkaten. Dock har det
annonserats om medlemsundersdkningen bade pa Biodlarnas hemsida och i Bitidningen,
vilket gor att medlemmar utan registrerad e-post haft mojlighet att atgarda detta. | och med
att enkaten framst skickas ut digitalt kan detta medféra att de som svarade pa formuléaret ar
personer som ar mer digitalt aktiva vilket kan ha en paverkan pa resultatet.

Ytterligare en felkdlla var att vid utskicket av paminnelserna gick det inte att exkludera
personer som redan svarat pa enkaten. Detta kan leda till att vissa personer svarar pa
enkdten flera ganger men detta minimeras genom att fortydliga i utskicket att enkaten
enbart ska besvaras en gang. Detta ledde dock till att enbart en paminnelse skickades ut
vilket kan vara en anledning till den laga svarsfrekvensen.



Resultat

| kommande avsnitt presenteras rapportens resultat. Férst redovisas bakgrundsfragor,
ddrefter foljer en genomgdng av Biodlarnas verksamhet, medlemmarnas engagemang i
férbundet samt frdgor om informationsspridning. Ddrefter kommer ett avsnitt som
innehdller svar pa fragor fran telefonintervjuer. For fradgor med svarsalternativ pa en
femgradig skala tolkas virden 6ver tre som positiva, medan véirden under tre betraktas som
negativa.

Enkatsvar - Bakgrundsfragor

Fraga 1: Hur gammal ar du?

Den storsta deltagande aldersgruppen ar over 70 ar, tatt foljt av 61-70 ar. Snittaldern for de
svarande ar cirka 62 ar, raknat pa mitten av varje aldersspann.

Fraga 1: Hur gammal ar du?

31,4%

27,7%

23,5%

11,5%
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Fraga 2: Under hur manga ar har du varit biodlare?

Resultatet visar att de flesta medlemmarna har varit biodlare i 3-10 ar, dar de tva storsta
grupperna utgors av 24,5% som har varit biodlare i 3-5 ar och 24,6% i 6-10 ar. Endast 13,3%
av medlemmarna har varit biodlare i 0-2 ar. Resterande 37,6% har varit biodlare i mer dn 10

ar.

Fraga 2: Under hur manga ar har du varit biodlare?
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Fraga 3: Till vilket distrikt tillhér den lokalforening du tecknat ditt medlemskap i?

De flesta medlemmarna ar fordelade over distrikten Skane med 11,4%, Stockholm med 9,2%
och Goteborg och Bohuslan med 8,6%. Mindre distrikt som Jamtland med 1,1% och Gotland
med 1,2% har betydligt farre medlemmar. Resultatet visar en bred geografisk spridning av

medlemmar over hela landet.

Fraga 3: Till vilket distrikt tilln6r den lokalférening du tecknat ditt
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Enkatsvar - Biodlarens verksamhet

Fraga 4: Hur manga bisamhallen har du i dagslaget?

En majoritet av medlemmarna, 66,1%, har 0-5 bisamhallen, vilket visar att manga ar
smaskaliga biodlare. Nastan en femtedel, 19,6%, har 6-10 bisamhallen, medan 14,4% har 11
eller fler bisamhallen. Resultatet indikerar att majoriteten av medlemmarna driver biodling i

mindre skala.

Fraga 4: Hur manga bisamhallen har du i dagslaget?

14.4%

m 0-5 samhillen

19.6% m 6-10 samhéllen

w11 samhéllen eller flera

66.1%

Fraga 5: Hur manga samhallen tror du att du kommer ha om 4 ar?

En stor andel av medlemmarna, 66,0%, tror att de kommer att ha 0-5 bisamhallen om fyra
ar, vilket speglar en fortsatt liten skala for manga. Samtidigt forvantar sig 21,0% att ha 6-10
bisamhallen, och 13,0% ser sig sjdlva ha 11 eller fler bisamhallen.

Fraga 5: Hur manga samhillen tror du att du kommer ha om 4 ar?

13,0%

m0-5 samhillen
21,0%
 6-10 samhallen

11 samhallen eller flera

66,0%



Fraga 6: Var hamnar i huvudsak din honung?

Denna fraga, som var en envalsfraga, syftade till att kartlagga den huvudsakliga
anvandningen av honungen. En majoritet av medlemmarna, 66,5%, uppger att deras honung
framst gar till familj och vanner. De nast mest populara svaren var forsaljning pa marknad,
med 11,4% svarsandel, samt eget bruk, med 6,5%. 6,4% av medlemmarna svarade annat.

Fraga 6: Var hamnar i huvudsak din honung?

Annat 6,4%
Eget bruk 6,5%
Forsaljning till livsmedelsbutiker 3,2%
Forsaljning till annan butik, exempelvis café 2,9%
Forsaljning pa marknad 11,4%
Forsaljning till annan honungstappare 3,2%
Familj och vanner 66,5%

Bland respondenter som svarade annat var de vanligaste orden: forsaljning, familj, grannar och
vianner. Manga namner forsaljning via gardsbutiker samt till vanner, familj, grannar och allméanheten.

Fraga 7: Hur viktigt ar honungens forsaljningspris for dig?



Medlemmarna ar delade néar det galler hur viktigt honungens forsaljningspris ar vilket visas i
diagrammet. Nastan lika stora andelar tycker att priset ar viktigt, 42,1%, och mindre viktigt,
42,4%. Endast 8,4% anser att priset inte spelar nagon roll, medan 7,1% uppger att de inte
saljer nagon honung. Detta pekar pa att prisfragan ar relevant for manga, men inte

avgorande for alla.

Fraga 7: Hur viktigt &r honungens férsaljningspris for dig?

7,1% 8,4%

M Spelar ingen roll
m Mindre viktigt
 Viktigt

42,1
% 42,4% Jag siljeringen honung




Foljdfraga: Har du haft svarigheter med att sdlja din honung under de tva senaste
aren?

Foljdfragan besvarades av de respondenter som valde alternativen viktigt, mindre viktigt och
spelar ingen roll i Fraga 7, det vill sdga medlemmar som séljer honung. Resultatet visar att
de flesta medlemmar, 85,6%, inte har haft nagra svarigheter med att silja sin honung under
de tva senaste aren. Dock uppger 7,3% att de haft svarigheter bada aren, och 7,1% har haft
svarigheter under ett av aren. Detta indikerar att forsaljningsproblem &r relativt ovanliga
men dnda forekommer hos en mindre del av medlemmarna.

Foljdfraga: Har du haft svarigheter med att sdlja din honung under
de tva senaste aren?

7,3%
7,1%

M Ja, biggearen
Ja, ettavaren

Nej, jag har kunnat silja det jag onskat

85,6%



Enkatsvar - Medlemskap och engagemang i forbundet

Fraga 8: Deltar du i aktiviteter som arrangeras av ditt distrikt?

42,2% av medlemmarna deltar i aktiviteter som arrangeras av deras distrikt, medan en
majoritet pa 57,8% inte deltar, enligt diagrammet.

Fraga 8: Deltar du i aktiviteter som arrangeras av ditt distrikt?

42,2%
HJa
W Nej
57.8%

Fraga 9: Vad tycker du om arbetet inom distriktet?

Majoriteten av respondenterna, 44,5%, ger arbetet inom distriktet betyget 3 pa en skala fran
1till 5. En storre andel, 44,9%, ger positiva omdémen med betyg 4 eller 5, medan endast
10,6% ger negativa omdomen med betyg 1 eller 2. Medelvardet bland de som besvarat
fragan ar 3,5.

Fraga 9: Vad tycker du om arbetet inom distriktet?

44,5%

28,6%

16,3%

7,7%

2'9% .
[

1 -Mycket daligt 2 3 4 5 -Mycket bra



Fraga 10: Deltar du i aktiviteter som arrangeras av din lokalférening?

En stor majoritet av medlemmarna, 73,6%, deltar i aktiviteter som arrangeras av deras
lokalférening, medan 26,4% inte deltar vilket presenteras i diagrammet.

Fraga 10: Deltar du i aktiviteter som arrangeras av din
lokalférening?

mJa

w Nej

Fraga 11: Vad tycker du om arbetet i lokalféreningen?

Resultatet visar att arbetet i lokalféreningarna uppskattas av manga medlemmar. Pa skalan
1-5 gav 38,1% betyget 5 och 32,9% gav betyget 4, vilket visar en stark positiv uppfattning.
Endast 1,8% anser att arbetet ar mycket daligt och gav betyg 1 och 4,3% ger betyget 2.
Medelvardet av de som besvarat fragan ar 4. Detta visar att lokalforeningarna generellt sett
utfor ett arbete som medlemmarna vardesatter hogt.

Fraga 11: Vad tycker du om arbetet i lokalféreningen?

38,1%

32,9%

23,0%

4,3%
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Fraga 12: Vilka av foljande medlemsformaner fran Biodlarna har du anvant eller
anvander du just nu?

Den mest anvanda medlemsférmanen ar Bitidningen, vilket 90,4% av respondenterna
uppgav, vilket tydligt visar dess betydelse for medlemmarna. Andra populéra formaner ar
Biodlarnas etikett med slingan, som anvands av 26,8%, Bibutiken, som utnyttjas av 22,4%,
och utbildningar, som 19,0% anger. Endast 6,4% uppger att de inte anvdander nagra
medlemsformaner alls.

Fraga 12: Vilka av foljande medlemsférmaner fran Biodlarna har du
anvant eller anvander du just nu?

Ingen 247
Agrolkortet 143
Deltagit i utbildningar i férbundets regi 739
Handlar i Bibutiken inklusive inkdp av kurslitteratur 869
Koper Biodlarnas etikett med slingan 1039
Kopt EAN-koder 164
Laser Bitidningen 3509

Utnyttjar radgivning/mentorskap 534



Fraga 13: Vad anser du om nivan pa den arliga medlemsavgiften?

En majoritet av medlemmarna, 57,7%, anser att den arliga medlemsavgiften ar rimlig. 0,4%
tycker att avgiften ar for 1ag, medan 20,6% upplever den som for hog. Endast 3,8% uppger
att de inte har nagon uppfattning. Medelvardet for fragan pa skalan 1-5 ar 3,7. Detta tyder
pa att de flesta medlemmar dr néjda med avgiftsnivan men en del anser att den ar fér hog.

Fraga 13: Vad anser du om nivan pa den arliga medlemsavgiften?

57,7%

20,6%
16,4%

3,8%
0,4% 1,2%

1-Forlag 2 3 - Rimlig 4 5 - For hog Ingen uppfattning

Enkatsvar - Informationsspridning i forbundet

Fraga 14: Hur brukar du ldsa Bitidningen?

En stor andel av medlemmarna, 49,3%, ofta laser stora delar av Bitidningen kort efter att de
fatt den. 23,5% laser hela tidningen direkt. Cirka 22,6% laser endast vissa delar, medan en
liten andel, 4,6%, sallan laser tidningen. Detta indikerar att Bitidningen ar en viktig
informationskalla for de flesta medlemmar, dven om engagemangsnivan varierar.

Fraga 14: Hur brukar du lasa bitidningen?

49,3%

23,5% 22,6%
4,6%
Jag laser i princip hela Jag laser oftast stora delar av  Jag laser bara vissa delar av Jag laser sdllan Bitidningen
Bitidningen direkt nar jag far  Bitidningen i ndra anslutning Bitidningen

den till nar jag far den



Fraga 15: Hur laser du Bitidningen i dagsldget?

Resultatet visar att en 6vervaldigande majoritet av medlemmarna, 96,1%, laser Bitidningen
som papperstidning. Endast 1,2% laser den digitala versionen, medan 2,7% kombinerar bade
digital och fysisk lasning. Detta visar att papperstidningen ar det klart dominerande formatet
och fortfarande féredras av nastan alla medlemmar.

Fraga 15: Hur laser du Bitidningen i dagslaget?

96,1%

1,2% 2,7%

Laser den digitala tidningen Laser papperstidningen Laser bade den digitala och
papperstidningen



Foljdfraga: Varfor ldser du inte tidningen digitalt?

Denna foljdfraga stalldes endast till medlemmar som i Frdga 15 angav att de laser

papperstidningen. Resultatet visar att den framsta anledningen till att medlemmarna inte

laser tidningen digitalt ar att de féredrar det fysiska numret, vilket 76,0% av respondenterna

angav. Andra vanliga orsaker ar att pappersformatet ger en battre oversikt, vilket 25,0%

besvarade, och en minskad skdarmtid, som angavs av 13,5%. En mindre andel, 7,8%, vill lasa
tidningen digitalt men vet inte hur de ska hitta den, och 4,4% anser att hemsidan ar for

kranglig.

Foljdfraga: Varfor laser du inte tidningen digitalt?

Jag far en battre 6versikt 6ver numret

Jag vill minska skarmtid

Jag har tillgang till tidningen overallt

Jag vill lasa tidningen digitalt men vet inte hur jag ska hitta den

Jag tycker hemsidan ar for kranglig

Jag foredrar det fysiska numret

Jag har inte tillgang till webblasare

927

209

289

163

2825

34



Fraga 16: Hur ser du pa en férandring dar vi minskar antalet nummer av
Bitidningen, men istéllet skickar ut fler digitala nyhetsbrev for att spara miljé och
pengar?

En betydande andel, 36,8%, av medlemmarna vill inte ha farre fysiska nummer av
Bitidningen enligt diagrammet nedan. Andelen som befinner sig pa den positiva delen av
skalan, som angav betygen 4 och 5 pa skalan 1-5, ar 29,3%. Respondenterna pa den negativa
delen av skalan med betyg 1 och 2 motsvarar 46,9%. Medelvardet for de som besvarat
fragan ar 2,7. Detta indikerar att manga medlemmar dr mer emot férandringen.

Fraga 16: Hur ser du pa en férandring dar vi minskar antalet
nummer av Bitidningen, men istéllet skickar ut flera digitala
nyhetsbrev for att spara miljo och pengar?

36,8%

23,8%
19,7%

10,1% 9,6%

1- Jag vill inte ha farre 2 3 4 5 - Jag dr positiv till farre
fysiska tidningar fysiska tidnignar



Fraga 17: Vad &r det viktigaste for dig om antalet nummer av Bitidningen skulle
minska?

Resultatet visar att det viktigaste for medlemmarna, om antalet nummer av Bitidningen
skulle minska, ar billigare medlemskostnad, vilket prioriteras av 37,0%. 34,3% prioriterar mer
engagerande innehall, och 33,7% vill ha mer omfattande nummer. Endast 14,7% foredrar fler
digitala nyhetsbrev, medan 5,0% anger annat.

Fraga 17: Vad &r det viktigaste for dig om antalet nummer av
Bitidningen skulle minska?

Annat 192
Billigare medlemskostnad 1428
Fler digitala nyhetsbrev 566
Mer engagerande innehall 1328
Mer omfattande nummer 1302

Bland respondenter som svarade annat var majoriteten negativa till forandringen, med nej
som ett vanligt forekommande ord. Manga ansag att tidningen ar en central del av
medlemskapet och att farre nummer skulle minska deras intresse for att vara medlemmar.
Nagra uttryckte att de inte langre skulle se vardet i medlemskapet. Samtidigt betonade en
grupp miljdaspekten som nagot viktigt, dar ordet miljo ofta namndes.



Fraga 18: Hur ofta beséker du biodlarna.se?

Majoriteten av medlemmarna, 43,8%, besoker sdllan biodlarna.se. 39,3% av medlemmarna
besoker ibland hemsidan, 7,9% besoker sidan ganska ofta, och 1,0% gor det ofta. Samtidigt
anger 8,0% att de aldrig besdker hemsidan. Detta visar att hemsidan anvands relativt sallan

av manga medlemmar.

Fraga 18: Hur ofta besoker du biodlarna.se?

43,8%
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Fraga 19: Foljer du Biodlarna pa Sociala medier?

Diagrammet presenterar att en majoritet, 65,3%, inte foljer Biodlarna pa sociala medier. Av
dem som foljer Biodlarna ar 31,8% via Facebook och 7,3% via Instagram.

Fraga 19: Foljer du biodlarna pa Sociala medier?
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1230

282
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Fraga 20: Hur vill du fa information fran Biodlarna?

Bitidningen ar den mest foredragna informationskanalen som 67,4% foredrar, f6ljt av e-post
med 60,8%. Andra populara informationskanaler ar nyhetsbrev som féredras av 28,7%,
Biodlarnas hemsida med 24,5% och sociala medier med 14,9%. Endast 0,6% av
medlemmarna uppger att de inte vill ha nagon information. Andelen som svarade annat fick
skriva in ett textsvar dar vanliga férekommande ord var Bitidningen samt e-mail.

Fraga 20: Hur vill du fa information fran Biodlarna?

Annat 25

Jag vill inte hainformation 37

Sociala medier (t.ex Facebook) 577
Moten 546
SMS 282
Nyhetsbrev 1113
E-post 2359
Biodlarnas hemsida 950

Bitidningen 2615



Fraga 21: Vilka amnen inom biodling skulle du vilja ldra dig mer om?

Det mest efterfragade @mnet inom biodling ar bihalsa, vilket 47,1% av respondenterna
angav. Detta f6ljs av odlingar och vaxter for bin, som efterfragas av 43,7%, och
svarmférebyggande atgarder, som ir intressant for 40,8% . Amnen som honungshantering,
som valts av 34,5%, gbra avlaggare, med 33,4%, och drottningodling, med 31,0%, &r ocksa

populdra. Svarsalternativet annat fylldes i av 2,9% av respondenterna.

Fraga 21: Vilka @mnen inom biodling skulle du vilja ldra dig mer om?

Annat

Inget, &r nojd

Avelsarbete

Bihdlsa

Bini tradgardar

Binas biologi

Biodlingens produkter
Biredskap och lokaler
Drottningodling

Ekologisk biodling

Ergonomi

Foreningskunskap

Gora aviaggare
Honungshantering
Odlingar/véxter fér bin
Rationell sktsel/néringsbiodling
Svarmforebyggande atgérder

Vildbin och ekosystem

424
712
1830
1131
695
986
809
1202
658
338
193
1297
1338
1697
895
1593

873

Medlemmarna som svarade annat vill lara sig om varroabekampning kopplat till praktiska
metoder, behandlingsfria alternativ och internationella |6sningar. De efterfragar kunskap om
vaxhantering kopplat till ateranvandning och att skapa produkter som ljus och bivaxdukar.
Amnen som invintring, biprodukter, férsiljning och fler vetenskapliga artiklar dr ocksa
populara.



Telefonintervjuer

Hur gammal ar du?

De svarande varierade i alder, med den yngsta pa 51 ar och den &ldsta pa 85 ar. Den
genomsnittliga aldern bland de svarande var cirka 68 ar.

Hur lange har du varit biodlare?

En stor del av de intervjuade, 40,0%, har varit biodlare i 19-25 ar. 20,0% av de intervjuade
har varit biodlare i mer an 50 ar. De intervjuade som har kortast biodlingserfarenhet har varit
biodlare i 3-5 ar vilket dr 10,0% samt 6-10 ar som motsvaras av 30%.

Hur manga bisamhallen har du haft?

En majoritet av medlemmarna, 70,0%, har 0-5 bisamhallen, vilket tydligt visar att manga
bedriver biodling i liten skala. En mindre andel, 10,0%, har 6-10 bisamhallen, medan 20,0%
har 11 eller fler. Flera av de intervjuade namnde dock att de tidigare haft fler bisamhallen,
och en person berattade att de vid en tidpunkt hade sa manga som 40.

Var hamnar din honung?

Majoriteten av de svarande anvander sin honung for eget bruk, vilket galler fér 60,0%. 80,0%
av de svarande ger bort honungen till vanner, grannar eller familj. Dessutom saljer 60,0% sin
honung, antingen direkt till bekanta eller pa marknader.

Vilka medlemsformaner har du anvant eller anvidnder dig av i dagsldaget?

Samtliga respondenter uppgav att de har last Bitidningen och ser den som en férman fran
Biodlarna. Tva av respondenterna angav dock att de har last tidningen tidigare men inte gor
det langre. Bland de mindre populdra férmanerna namndes nyhetsutskick, utbildningar,
moten och kdp av glasburkar.

Hur laser du Bitidningen i dagslaget?
90,0% av de svarande uppgav att de laser Bitidningen i pappersformat, medan resterande
10,0%, motsvarande en person, laser den bade i fysiskt och digitalt format.

Hur ser du pa en férandring dar vi minskar antalet nummer av Bitidningen, men
istdllet skickar ut fler digitala nyhetsbrev for att spara miljo och pengar?

Av de svarande uppgav 40,0% att de var positiva till forandringen. 10,0% ansag att det inte
spelade nagon storre roll for dem, och ytterligare 10,0% uttryckte att férandringen skulle
vara acceptabel sa lange tillrackligt manga tidningar fortfarande skickades ut. Samtidigt var



20,0% mindre positivt installda till férandringen. De sista 20,0% uppskattade initiativet for
dess miljofordelar, men framholl att de sjalva har svart att ldsa pa internet.

Vad ar de viktigaste for dig om antalet nummer av Bitidningen skulle minska?

50,0% av de svarande angav att det antingen inte spelar nagon roll fér dem eller att de ar
osakra. 30,0% onskade hogre kvalitet pa tidningarna, medan 20,0% efterfragade mer
omfattande nummer. Bland de mindre populdra forslagen namndes att sdkerstalla tillgang till
samma information som tidigare, en forbattrad och mer anviandarvanlig hemsida, samt ett
lattillgangligt nyhetsbrev.

Hur ofta besdker du biodlarna.se?

50,0% av de svarande uppgav att de sdllan besdker biodlarna.se, medan 20,0% angav att de
aldrig gor det, varav en person angav att anledningen ar att de saknar en dator. De
resterande svarande uppgav att de besoker hemsidan ibland.

Hur vill du fa information fran Biodlarna?

| denna fraga kunde de intevjuvade ha flera svar. 80,0% av de svarande 6nskar fa information
via Bitidningen. 60,0% foredrar dven att fa information fran biodlarna.se. 30,0% uppgav att
de vill ha information via e-post. Utover detta namnde en person sociala medier och en
annan moten som 6nskade informationskanaler.



Analys

| detta avsnitt presenteras en analys av enkdtsvaren och telefonintervjuerna. Férst jimférs
drets resultat med tidigare undersékningar for att identifiera eventuella férdndringar éver
tid. Ddrefter visualiseras utvalda enkdtsvar for att belysa variationer mellan olika variabler.
Avslutningsvis genomférs en férdjupad analys av Bitidningen samt en genomgdng av svaren
fran telefonintervjuerna.

Jamforelse med tidigare undersékningar

| detta avsnitt jamfors arets enkatresultat med resultaten frdn 2020 och 2022. Arets
svarsfrekvens var 3 882 av 13 952 medlemmar. Detta innebar en minskning jamfort med
2022 d& 5 077 av 14 574 medlemmar svarade, och 2020 d& 6 905 av 13 520 deltog. Arets
enkat ger darav inte en fullstandig representation av medlemmarna, utan troligen reflekterar
svaren asikterna hos nagra av de mest engagerade medlemmarna.

En sannolik forklaring till den lagre svarsfrekvensen i arets undersékning ar skillnader i
utskicksstrategi. Ar 2022 13g enkaten ute under en lingre period, och fler paminnelser
skickades ut. Denna mer intensiva strategi andrades efter klagomal fran vissa medlemmar
om for manga utskick fran Biodlarna. Mojligtvis kan detta ha paverkat den laga
svarsfrekvensen.

Bakgrundsfragor

Medelaldern bland biodlarna i denna undersokning ar 62 ar, vilket ar tva ar hogre an 2022 da
medelaldern var 60 ar. Ar 2020 var medeldldern 57 &r. Detta indikerar att medeldldern i
foreningen har varit relativt stabil men har O6kat nagot de senaste aren. Som i tidigare
rapporter kan det konstateras att majoriteten av medlemmarna finns i distrikten Skane,
Goteborg och Bohuslan samt Stockholm.

Arets undersdkning visar att cirka 49,1% av medlemmarna har varit biodlare i 3-10 &r vilket
liknar resultaten fran 2022. Daremot, en tydlig skillnad mellan dren ar att fler medlemmar nu
har varit biodlare i 6ver 10 ar och andelen som har varit biodlare i mindre dn 3 ar har
minskat. Ar 2020 utgjorde majoriteten medlemmar med 0-5 &rs erfarenhet. Vidare indikerar
detta att fler medlemmar idag har langre erfarenhet av biodling.



Biodlarens verksamhet

Arets enkét visar att 66,1% av medlemmarna har 0-5 bisamhillen. Detta ar en 6kning fran
62,0% ar 2022 och 66,0% ar 2020, vilket tyder pa att respondenterna i arets undersdkning
generellt har farre bisamhallen. Dessutom forvantar sig 66,0% att de kommer att ha 0-5
bisamhallen om fyra ar vilket liknar dagens nivaer av bisamhéllen. Det innebar dock inte att
medlemmarna saknar ambition att 6ka antalet bisamhallen, eftersom intervallet 0-5 kan
inkludera bade nuvarande nivaer och planerade Okningar, till exempel fran 1-2 till 4-5
bisamhallen.

Biodlarnas honung anvands framst av familj och vanner, sdljs pa marknader eller anvands for
eget bruk. Tidigare ar var det en flervalsfraga men i ar ar det en envalsfraga vilket gor direkta
jamforelser svara. Det kan dock konstateras att dessa tre anvandningsomraden aven tidigare
har varit de mest forekommande.

7,1% av respondenterna uppger att de inte sdljer honung, jamfort med 9,0% ar 2022 och
24,0% ar 2020. Detta visar att andelen medlemmar som inte séljer honung ar lagre i ar. Nar
det galler prisfragan anser 42,4% att priset ar mindre viktigt och 42,1% att det ar viktigt.
Detta markerar en okning av prisets betydelse jamfort med 2022, da andelarna var 46,0%
respektive 35,0%.

85,6% av de som séljer honung uppger att de inte haft nagra problem med forsaljningen
vilket ligger i linje med 2022 ars resultat pa 86,0%.

Medlemskap och engagemang i forbundet

42,2% av medlemmarna deltar i distriktets aktiviteter, medan 57,8% inte gor det. Jamfort
med tidigare ar har deltagandet 6kat ndgot, fran 32,0% ar 2020 och 36,0% ar 2022. Denna
okning kan kopplas till att samhaéllet successivt atergatt till det normala efter pandemin.
Eftersom pandemin framst paverkade aldre, ar det rimligt att medlemmar med en
medelalder pa 62 ar valde att vara extra forsiktiga.

Engagemanget ar hogre i lokalféreningarna an distriktet, dar 73,6% av medlemmarna deltar.
Detta ar en 6kning fran 68,0% ar 2020 och 71,0% ar 2022. Medlemmarna ar dven mer ndjda
med lokalféreningarnas arbete, vilket aterspeglas i ett medelvarde pa 4,0 inom skalan 1-5,
jamfort med distriktens medelvarde pa 3,5. Den hogre néjdheten med lokalforeningarna kan
forklara det hogre deltagandet.



Bitidningen ar den mest uppskattade formanen for medlemmarna. Darefter foljer biodlarnas
etikett med slinga, Bibutiken och utbildningar. Dessa formaner har varit bland de mest
populdra dven i tidigare medlemsundersokningar, med Bitidningens popularitet som en
stabil och framtradande faktor genom aren.

| arets rapport uppfattas medlemsavgiften huvudsakligen som rimlig, vilket 57,7% av
respondenterna anger. Tidigare medlemsundersokningar har ocksa visat att majoriteten
anser avgiften vara rimlig, men arets resultat visar en 6kning av andelen som upplever
avgiften som for hog.

Informationsspridning i forbundet

Fler medlemmar besoker biodlarna.se i jamforelse med medlemsundersokningen ar 2022.
Andelen som besoker sidan ibland, ganska ofta och ofta har 6kat jamfért med 2022, dven om
majoriteten fortfarande gor det sallan.

Medlemmarna foredrar framst Bitidningen som informationskanal foljt av e-postutskick,
nyhetsbrev och hemsidan. Detta Overensstammer med resultaten fran tidigare
medlemsundersokningar. Nyhetsbrevet, som ar ett nytt svarsalternativ i arets undersékning,
har visat sig vara uppskattat av medlemmarna.

Manga medlemmar vill fordjupa sin kunskap om biodling. Mest efterfrdgade omraden ar
bihalsa, odlingar och véxter for bin, samt svarmforebyggande atgarder. Dessa omraden var
dven populdra svarsalternativ i tidigare medlemsundersdkningar.



Visualisering av resultat

For att studera samband i enkdten har ytterligare diagram tagits fram, som visar pa
egenskaper hos respondenter och samband mellan olika fragor.

Samband kring en forandring dar antalet nummer av Bitidningen minskar

Diagrammet visar sambandet mellan medlemmarnas ldsvanor av Bitidningen och deras
installning till en forandring dar antalet fysiska tidningar minskar, men dar flera digitala
nyhetsbrev skickas ut. Diagrammet visar att medlemmar som laser den digitala tidningen ar
mest positiva till en férandring med 81% som angav betyg 4 och 5. Medelvirdet ar 4.3. Aven
de som laser bade digitalt och pa papper ar dvervdagande positiva med ett medelvarde pa
3,7. Daremot ar medlemmar som enbart laser papperstidningen betydligt mer negativa, med
ett medelvarde pa 2,6. Eftersom denna grupp utgdr hela 96,1% av respondenterna
reflekterar deras motstand majoritetens asikt.

Samband mellan hur medlemmarna laser Bitidningen och hur de
staller sig till en férandring dar antalet nummer av Bitidningen minskar
men installet skickas fler digitala nyhetsbrev ut

Laser bade den digitala och papperstidningen .

Laser papperstidningen -

Laser den digitala tidningen
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Nedan illustreras sambandet mellan alder och instéllning till en férandring dar antalet
nummer av Bitidningen minskar och ersatts av fler digitala nyhetsbrev. Resultatet visar att
yngre medlemmar generellt dar mer positiva till denna férandring. Medelvardet for
medlemmar under 30 ar ar 3,0, for gruppen 31-50 ar 2,8 och for de 6ver 50 ar 2,6. Detta
indikerar att yngre medlemmar, sannolikt pa grund av sin stérre vana vid digitala format, ar
mer Oppna for forandringar. Eftersom medeldldern bland medlemmarna ar 62 ar, tillhor
majoriteten de grupper som ar mest negativa till forandringen. Detta ar en viktig faktor att
Overvaga vid framtida beslut.

Samband mellan alder och hur de stiller sig till en forandring dar
antalet nummer av bitidningen minskar men installet skickas fler
digitala nyhetsbrev ut
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Sambandet mellan alder och hur medlemmen laser Bitidningen presenteras i diagrammet
nedan. Majoriteten av medlemmarna, oavsett alder, féredrar papperstidningen. Medlemmar
under 30 ar anvander dock den digitala tidningen i hogre utstrackning én aldre grupper och
ar ocksa de som oftast kombinerar den digitala och fysiska versionen. Bland medlemmar i
aldersgruppen 31-50 ar dr andelen som laser digitalt ndgot hogre jamfért med den aldre
gruppen. Daremot ar medlemmar 6ver 50 ar de som framst foredrar papperstidningen och
minst anvander den digitala versionen.

Samband mellan alder och hur Bitidningen ldses i dagslaget
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Samband kring alder och sociala medier

Respondenternas anvandning av Biodlarnas sociala mediekonton ar lag, da 65,3% inte foljer
dem. Detta illustreras i diagrammet nedan, som visar sambandet mellan alder och
medlemmarnas anvandning av sociala medier. Ett tydligt monster framtrader: ju hogre alder,
desto farre medlemmar foljer Biodlarna pa sociala medier. Diagrammet visar ocksa att
Facebook ar den mest populdra plattformen i alla aldersgrupper utom under 20 ar, dar
instagram foredras. Instagram har generellt 1ag anvdndning men &ar nagot mer populart
bland yngre medlemmar. Eftersom majoriteten av medlemmarna ar aldre ar sociala medier
en mindre effektiv informationskanal, och Facebook framstar som ett battre alternativ an
Instagram.

Sociala medier har stor potential att anvdandas mer effektivt fér att attrahera nya och yngre
medlemmar, da plattformarna maojliggdér en mer kontinuerlig och engagerande dialog med
malgruppen. Eftersom den nuvarande medlemsbasen &r aldre, forvdntas nésta
generationsskifte innebara en 6kad vana vid digitala kommunikationssatt. Detta indikerar att
digitala kanaler kommer att bli allt viktigare i framtiden.

Samband mellan alder och delaktighet i sociala medier
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Samband kring fragor gillande distrikt och lokalféreningar

Sambandet mellan medlemmarnas uppfattning om distriktets arbete och deras engagemang
i distriktets aktiviteter har analyserats med data fran Fraga 8 och Frdga 9. Diagrammet visar
tydligt att den procentuella andelen som deltar i distriktets aktiviteter 6kar med varje steg
pa en skalan fran 1 till 5, vilket tyder pa att en positiv uppfattning om distriktets arbete
framjar deltagande.

Ett undantag finns dock bland respondenterna som gav betyget 3, dar deltagandet ar lagst.
Detta kan bero pa att dessa medlemmar saknar en tydlig uppfattning om distriktets arbete
och darfor valjer de mellersta alternativet.

Samband mellan uppfattning av arbetet i distriktet och
engagemang i distriktet
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En liknande analys har gjorts for lokalféreningarna med data fran Frdga 10 och Frdga 11.
Engagemanget i lokalforeningarnas aktiviteter ar generellt hogre an for distrikten, vilket
framgar av diagrammet. Medlemmar som deltar i aktiviteter tenderar att ge en mer positiv
bedomning av féreningens arbete. Bland de som gav betyg 4 och 5 deltog 79% respektive
84,3% i aktiviteter, vilket starkt indikerar att engagemang leder till en mer positiv instdllning.

Aven hir finns en avvikelse vid betyget 3, dir andelen som deltar dr 54,3%, vilket ar lagre &n
for hogre betyg. Precis som for distrikten kan detta bero pa att respondenter med betyget 3
saknar en tydlig asikt om féreningens arbete.

Samband mellan uppfattning av arbetet i
lokalféreningen och engagemang i lokalféreningen
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Samband kring vad biodlarna ar intresserade av att lara sig mer om

Nedan illustreras sambandet mellan vilket distrikt medlemmarna tillhér och deras intresse
for olika @mnen att lara sig mer om. Diagrammet visar i vilka distrikt medlemmarnas intresse
for vidareutbildning ar hogre eller lagre. Fordelningen mellan distrikten éver olika amnen ar
dock relativt jamn, vilket indikerar liknande intressen oavsett geografisk tillhérighet.

Samband mellan distrikt och vad man ar intresserad att lara sig mer
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Bitidningens roll och framtida utveckling

| arets medlemsundersokning har det fokuserats pa hur Bitidningen anvands och
medlemmarnas syn pa en fordandring dar antalet nummer av Bitidningen minskar men
istallet skicks fler digitala nyhetsbrev ut.

Nuvarande situation

Tidningen har en hog anvandningsgrad och &r uppskattad av manga medlemmar.
Majoriteten laser hela eller stora delar av tidningen, medan endast 4,6% sallan tar del av
den. Detta visar pa tidningens betydelse som en viktig medlemsférman.

Bitidningen ar den mest anvanda medlemsféormanen och ldses av nastan alla medlemmar,
dar pappersformatet ar det mest populdra. Endast 1,2% av medlemmarna laser Bitidningen
digitalt. Manga foredrar papperstidningen for dess fysiska format, som upplevs ge béttre
oversikt och minskar skarmtiden. En mindre andel av medlemmarna vet inte hur man hittar
den digitala tidningen, och vissa upplever att hemsidan ar for svar att navigera.

Syn pa forandring

Nar det galler medlemmarnas installning till att minska antalet tryckta nummer och ersatta
dem med digitala nyhetsbrev ar asikterna blandade. 36,8% negativa till en sadan foérandring,
medan endast 19,7% ar positiva. Medelvardet pa skalan ar 2,7, vilket tyder pa en neutral till
nagot negativ installning. Detta innebéar att en snabb och omfattande foréandring sannolikt
skulle mota motstand. | fritextsvaren uttrycktes dven negativ kritik mot denna férandring,
dar vissa medlemmar uppgav att de inte skulle se nagot varde i medlemskapet om antalet
tryckta nummer av Bitidningen minskade. | telefonintervjuerna var medlemmarna mer
positiva till forandringen, vilket kan bero pa att den presenterades med en tydligare
forklaring.

Om forandringen skulle intrdffa ar det viktigaste for medlemmarna lagre medlemskostnader,
mer engagerande innehall och mer omfattande nummer, inte flera digitala nyhetsbrev.

Rekommendationer

Forslaget om att minska antalet tryckta nummer till forman for fler digitala nyhetsbrev
mottes med skepticism. Fler respondenter uttryckte missnoje an néjdhet, och i fritextsvaren
framkom att flera medlemmar 6vervagde att lamna féreningen om en sadan forandring
genomfordes. Darfor bor denna forandring inte inforas direkt, utan snarare gradvis.



Medlemsbasen bestar av en aldrande malgrupp vilket gér en gradvis forandring mer
relevant. Vid nasta generationsskifte kommer fler medlemmar sannolikt vara vana vid
digitala kommunikationssatt, vilket kan leda till en minskad prioritering av papperstidningen
och en storre efterfrdgan pa digitala alternativ. Darfor kan det vara klokt att pabodrja
Overgangen redan nu, men samtidigt behalla papperstidningen for att tillgodose behoven
hos de nuvarande medlemmarna. En sadan balanserad strategi kan bade tillfredsstalla de
befintliga medlemmarna och gradvis anpassa forbundet till framtidens behov.

En gradvis implementering kan ske genom att introducera digitala nyhetsbrev som ett
komplement, snarare dn en ersattning, for att vanja medlemmarna vid digitala format och
successivt Oka acceptansen. For att underlatta overgangen bor den digitala versionens
anvandarvanlighet och tillganglighet forbattras, eftersom vissa medlemmar tycker att den
digitala tidningen ar kranglig att anvanda eller inte vet hur man hittar den. Forslag pa
atgarder inkluderar att skapa ett lattnavigerat digitalt arkiv och skicka paminnelser via e-post
nar nya nummer publiceras.

Vid denna gradvisa forandring kan det &dven vara viktigt att tydligt kommunicera
forandringsforslaget till medlemmarna och ge en klar bild av vad det innebar. Detta
inkluderar information om hur manga tryckta nummer som skulle minska, hur manga fler
nyhetsbrev det skulle resultera i, samt vilka fordelar detta kan innebédra for medlemmarna.
Att lyfta fram aspekter som medlemmarna prioriterar t ex, miljofordelar, lagre
medlemskostnader, mer engagerande innehall och mer omfattande nummer. Detta kan
bidra till att skapa en mer positiv installning till férandringen. Eftersom de intervjuade
medlemmarna fick en tydligare forklaring och visade storre positivitet, kan detta potentiellt
bidra till en mer positiv installning 6verlag.

Telefonintervjuer

Medelaldern for telefonintervjuerna ar hogre an for enkatsvaren, med 68 ar jamfort med 62
ar. De intervjuade har ocksa langre erfarenhet som biodlare, dar majoriteten har varit aktiva
i 16-20 ar, jamfort med 6-10 ar i enkatsvaren. Dessutom har de intervjuade farre bisamhallen
i dagslaget an enkatdeltagare, flera forklarade dven att de tidigare haft betydligt fler. Detta
indikerar att respondenterna utan registrerad e-post generellt ar dldre, har langre erfarenhet
av biodling, men att de successivt har minskat sin aktiva verksamhet och darmed antalet
bisamhallen.

De svarandes honung hamnar framst hos vanner eller familj, som forsaljning och eget bruk
vilket dven stammer Overens med enkatsvaren. De kan &ven konstateras att i bada



undersdkningarna ar det Bitidningen som dr den mest populdra formanen. Majoriteten av
bada undersokningarna laser Bitidningen i pappersformat.

De intervjuade foredrog att fa information framst genom Bitidningen, vilket 6verensstammer
med resultaten fran enkaten. En stor andel uppgav ocksa att de vill fa information via
biodlarna.se, och tre personer ndmnde e-post som 6nskad kanal. Det ar anmarkningsvart,
eftersom dessa personer inte har en registrerad e-postadress i systemet, vilket tyder pa att
de kanske saknar teknisk kunskap och kan behdva stod for att anvanda digitala kanaler.



Slutsats

Denna medlemsundersékning har gett viktig information om medlemmarnas uppfattningar
och preferenser. Sarskilt fokus har lagts pa fragor om engagemang, informationskanaler, och
forandringar av Bitidningen.

Manga av respondenternas svar overensstimmer med tidigare medlemsundersdkningar,
vilket visar att dessa omraden bor fortsatta prioriteras eftersom de har varit populdra under
en lang period och haft stéd av en klar majoritet av medlemmarna over aren. Detta
inkluderar exempelvis dnskemal om att lara sig mer om bihélsa, odlingar och vaxter for bin
samt svarmférebyggande atgdrder. Biodlarna bor ocksa fortsatta att prioritera
informationskanaler som Bitidningen, e-post och hemsidan, som genomgaende har varit
uppskattade. Arets undersoékning visar dessutom en hog popularitet for nyhetsbrev, vilket
ocksa bor ges 6kad uppmarksamhet i framtiden. Eftersom majoriteten av medlemmarna inte
foljer Biodlarna pa sociala medier borde denna kanal inte vara huvudfokus utan snarare ett
komplement med facebook i fokus. Sociala medier kan vara en viktig kanal for att attrahera
nya och yngre medlemmar i framtiden. Dessutom, eftersom allt fler ar vana vid digitala
kommunikationssatt, kommer detta bli sarskilt betydelsefullt vid ndsta generationsskifte.

Sma avvikelser i resultaten fran tidigare ar bor inte ges for stor betydelse, eftersom den lagre
svarsfrekvensen i arets undersokning innebar att inte alla medlemmars asikter ar
representerade.

Fragan om att minska antalet tryckta nummer av Bitidningen och ersatta dessa med fler
digitala nyhetsbrev har vackt blandade reaktioner. Majoriteten av medlemmarna ar negativa
till en sadan forandring, och vissa uttryckte i fritextsvaren att de skulle lamna féreningen om
detta genomfors. Det ar tydligt att en sadan forandring inte boér inféras snabbt, utan istéllet
implementeras gradvis genom att nyhetsbreven introduceras som ett komplement. En
gradvis implementering ar viktig bade for att mota den framtida okade efterfragan pa
digitala alternativ och for att samtidigt tillgodose behoven hos de befintliga medlemmarna.
For att 6ka acceptansen kan féreningen forbattra hemsidans anvandarvanlighet och ge tydlig
information om férdelarna med forandringen, sasom lagre medlemskostnader eller
miljovinster. Erfarenheter fran telefonintervjuerna visar att medlemmar som fick en tydligare
forklaring av forandringen var mer positiva till forslaget.

Telefonintervjuerna bekraftade att dldre medlemmar, sarskilt de utan registrerad e-post, ar
mer passiva och har minskat sin biodlingsverksamhet 6ver tid. Det framgick att vissa av
dessa medlemmar 6nskade e-post som informationskanal, vilket ar anmarkningsvart med



tanke pa att de saknar registrerade e-postadresser. Detta pekar pa ett behov av tekniskt stod
for dldre medlemmar.
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